Kempenerpop 2011 festivalprofiel

Definitie
Kempenerpop is een jaarlijks terugkerend open-air popevenement in Waalre. Het festival wordt vanaf 1981 georganiseerd, echter de laatste jaren heeft de organisatie door een duidelijke visie, meer professionele aanpak en ophogen van de inzet het festival van een veredeld tuinfeest naar een volwaardig festival uitgebouwd. Het festival is nog altijd gratis toegankelijk. Het evenement vind plaats in Waalre tussen muzieksteden Eindhoven en Valkenswaard op 17 en 18 september 2011. Deze regio is er een waar festivalmuziek erg leeft en veel clubconcerten worden georganiseerd (Effenaar, 013, Speedfest, Paaspop, Nirwana tuinfeest, lokale cafés etc.)

Als locatie is gekozen voor het festivalterrein aan de Willibrorduslaan. Dit bosrijke terrein geeft het festival een knusse en gezellige uitstraling terwijl het terrein alle voorzieningen heeft voor een professioneel verloop. Er worden 2 podia neergezet, beiden overdekt in verschillende tenten (dit met het oog op eventueel slecht weer), een ruime backstage-area met uitstekende artiestenvoorzieningen en veel aandacht voor de publieksvoorzieningen: breed en kwalitatief aanbod van food en beverage, merchandise en salesstands, sanitaire voorzieningen, beleving en entertainment (vooral gericht op kindervermaak). Alles wordt zo goed mogelijk afgestemd op de behoeften van de doelgroep en de verwachtingen die bij de festivalbezoekers bestaan: Kempenerpop is voor iedereen!
Organisatie
De organisatie van het festival bestaat uit 1 partij zijnde het dagelijks bestuur van Stichting Regio Pop. De organisatie bestaat uit een kern van 4 leden, die de voorbereiding en coördinatie van het festival aansturen. Daaromheen een schil van een vijftal nauw betrokken leden, met elk hun eigen specialiteiten op het organiseren van activiteiten als festivals. De organisatie is tegelijkertijd een mooie afspiegeling van een groot deel van de doelgroep van het festival.
Doelstellingen

· Festival van 2 dagen, met 2 podia, gratis toegankelijk

· Grote festivaltent, kleine festivaltent.

· Aantrekken van minimaal 2500 bezoekers per dag uit Waalre, regio Eindhoven-Valkenswaard, A2 gemeenten, bovenregionaal, nationaal en internationaal met name uit België en Duitsland.
· Aantallen bezoekers zijn met in acht neming van losse, gemoedelijke sfeer.

· Festival professioneel georganiseerd maar niet “overgereguleerd”. 
· Finale van de Kempenerpopprijs met 4 opkomende bands. De finalisten komen voort uit voorronden met in totaal 12 bands, geselecteerd uit ongeveer jaarlijks gemiddeld 70 inschrijvingen. Daarnaast verstrekking van wildcard aan winnaar competitie Rockcity Institute in Eindhoven.
· Een line-up van in totaal ongeveer 25 acts.
· Diverse eetgelegenheden met (overdekt) terras.
· 2 verschillende horecagelegenheden.
· Randprogramma voor de kinderen: Kinderattracties, kinderspelen, straattheater, schminken, springkussen, ijs, chips, ranja.
· Wanneer begroting het toelaat wordt het programma verder uitgebreid met kinderattractie en straattheater gericht op oudere doelgroep.
Doelgroepen
· Festivalbezoekers 15 tot 40+
· Kinderen vanaf 4 tot 15 jaar. 
· Families en vriendengroepen 40 tot 65+

· Enerzijds stoer, authentiek, groepgericht, uiterlijk vertoon

· Anderzijds lokaal, alle afkomsten en divers uiterlijkbeeld.

· Hoge besteding bij uitgaan onder festivalbezoekers en families en vrienden en lage besteding bij de bezoekers tot 15 jaar.
Promotiemix

· Press promotion (persberichten, nieuwsbrieven etc) & free publicity
· Website, myspace, hyves, twitter, lastfm, digitale partner platforms, nieuwsbrieven
· Internet (editorials, banners, prijsvragen, viral filmpjes, website, live streaming)

· Festivalmagazine bezorgd in heel Aalst-Waalre en als insert of bijlage bij dagblad of muziekmagazine (ovb)
· Radio lokaal, regionaal en landelijk (commercials, prijsvragen, interviews etc)

· Advertising (print, internet) en posters, flyers

· Editorials (dagbladen(lokaal en regionaal), muziek, life style, local scene, internet) 
· Via partners (Jeugdweek Waalre, Effenaar, PopEi)
Programma
· Festivalmuziek
· Rock, speedrock, metal
· Pop, blues, funk, reggae, dance
· Rockabilly, rock ‘n’ roll, psychobilly
· Kempenerpopprijs
· Coverbands, theater, kinderplein
Partners
Om dit event te kunnen realiseren, is er naast horeca funding nodig vanuit overheid en partners om een kwalitatief goed evenement te kunnen realiseren. 
Op dit moment zijn er al een aantal partners benaderd, die op verschillende gebieden toegevoegde waarde bieden in expertise, product, dienstverlening en funding. Naast deze partners zoeken we aanvulling op het gebied van:

Overheidsfunding (gemeente, provincie, cultuurfondsen)

Lokale/regionale instanties, zoals energiemaatschappijen
Organisaties met een sterke regiofunctie, zoals banken, supermarkten
Mediapartners (Horizon, Eindhovens Dagblad)

Partners met directe link naar doelgroep (drank, energy drinks, kleding en schoenenmerken)

Dienstverlenende partners (beveiliging, infrastructuur, hardware, sanitaire voorzieningen, energie)

Bedrijven met een sterke lokale en regionale basis zoals cafés en lokaal MKB.
Ontwikkeling laatste jaren

Kempenerpop heeft zich in de afgelopen jaren ontwikkeld, geprofessionaliseerd en bekend gemaakt, dat zal niemand zijn ontgaan. Het is van een veredeld tuinfeest uitgegroeid tot een volwaardig festival, wat qua sfeer nog steeds veel van dat gemoedelijke tuinfeest herbergt. Zelfs bij de organisatie kwam de explosieve groei sneller dan verwacht. 
Kempenerpop 2009 is hier een breekpunt in geweest. Inmiddels wordt het festival zo goed bezocht en is zoveel veelomvattend dat de vrijwillige organisatie aan het plafond van haar mogelijkheden zit. 

Echter, het succes van Kempenerpop blijft gelukkig niet onopgemerkt en het wordt steeds aantrekkelijker voor zakelijke belanghebbenden om hun naam te verbinden aan het festival. Daardoor kan een stuk financiële zorg worden weggenomen en kan de organisatie zich richten op waar men goed in is: een fantastisch festival neerzetten voor iedereen. Een belangrijke kanttekening is dat de organisatie het festival zo mogelijk gratis toegankelijk en daarmee laagdrempelig wil houden. Echter, wanneer de inkomsten uit sponsoring, funding en baromzet niet toereikend zijn, is de organisatie genoodzaakt om een toegangsprijs te heffen.

Komende jaren

Hoewel de organisatie zich realiseert dat men op de grens zit van wat men op eigen kracht kan organiseren wil ze in de komende jaren het festival verder blijven verbeteren. Zo zal het festival in 2011 minder weersgevoelig worden doordat het programma volledig wordt uitgevoerd op podia in festivaltenten. Ook zal de kwaliteit van aangeboden etenswaren in 2011 verder verbeteren.
Doordat Kempenerpop in de afgelopen jaren sneller is gegroeid dan verwacht, heeft de organisatie besloten de ambitie voor 2013 bij te stellen. Het realiseren van de ambitie is mede afhankelijk van de mate waarin zakelijke belanghebbenden hun naam verbinden aan het festival.

Ambitie voor 2013:

• Gericht op een brede en diverse doelgroep
• Gemiddeld 2500 - 3000 bezoekers per dag

• Gratis toegankelijk festival

• Nationaal naam en bekendheid

• Continuïteit in bezoekersaantallen

• Waardevol evenement voor PR en marketing van bedrijfsleven

• Na 2013 niet langer afhankelijk van incidentele subsidies 
